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REGULAMENTUL (UE) NR. 1144/2014 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL CONSILIULUI
din 22 octombrie 2014

privind actiunile de informare si promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe
piata internd si in tdrile terte si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului

PARLAMENTUL EUROPEAN S$I CONSILIUL UNIUNII EUROPENE,

avand in vedere Tratatul privind functionarea Uniunii Europene, in special articolul 42 si articolul 43 alineatul (2),
avand in vedere propunerea Comisiei Europene,

dupd transmiterea proiectului de act legislativ parlamentelor nationale,

avand in vedere avizul Comitetului Economic si Social European (1),

avand in vedere avizul Comitetului Regiunilor (3),

hotdrand in conformitate cu procedura legislativd ordinara (%),

intrucat:

(1) In temeiul Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al Consiliului (), Uniunea poate realiza actiuni de informare si de
promovare pe piata internd si in tdri terfe pentru produsele agricole si pentru modul de productie al acestora,
precum si pentru anumite produse alimentare pe bazd de produse agricole.

()  Tinand seama de experienta dobanditd si de evolutiile probabile ale sectorului agricol si ale pietelor atit in
interiorul Uniunii, cat si in exteriorul sdu, sistemul stabilit prin Regulamentul (CE) nr. 3/2008 ar trebui revizuit
si modificat pentru a fi mai coerent si mai eficace. Prin urmare, Regulamentul (CE) nr. 3/2008 ar trebui abrogat si
inlocuit cu un nou regulament.

(3)  Obiectivul acestor actiuni de informare §i promovare este de a creste competitivitatea sectorului agricol din Uniune,
crednd astfel un mediu concurential mai echitabil atdt pe piata internd, cét si in tdrile terte. Mai exact, actiunile de
informare §i de promovare ar trebui si vizeze imbogdtirea cunostintelor consumatorilor privind calitatea
produselor agricole si a metodelor de productie din Uniune, precum si cresterea gradului de sensibilizare si de
recunoastere cu privire la sistemele de calitate ale Uniunii. De asemenea, aceste actiuni ar trebui sd creascd
competitivitatea produselor agricole ale Uniunii §i consumul acestora, si mdareascd vizibilitatea si cota de piatd a
acestor produse atat in Uniune, ct si in afara sa, acordandu-se o atentie deosebitd pietelor din tarile terte cu cel
mai mare potential de crestere. In eventualitatea unei perturbiri grave a pietei, a pierderii increderii consumatorilor
sau a altor probleme specifice, actiunile in cauzi ar trebui si contribuie la restabilirea conditiilor normale de piatd.
Actiunile de informare si de promovare ar trebui sd completeze si consolideze in mod util actiunile statelor
membre. Pentru a-si atinge obiectivele, actiunile de informare si de promovare ar trebui si fie puse in aplicare
in continuare, atit in Uniune, cit si in afara sa.

(4 Actiunile ar trebui sd vizeze de asemenea punerea in valoare a autenticitdtii produselor din Uniune in vederea
cresterii gradului de constientizare al consumatorilor cu privire la calitdtile produselor autentice in raport cu
imitatiile sau produsele contraficute; aceasta ar contribui semnificativ la recunoasterea in Uniune si in tdrile
terte a simbolurilor, mentiunilor si abrevierilor care demonstreazd participarea la sistemele europene de calitate
instituite de Regulamentul (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului (%).

(5> Unul dintre atuurile Uniunii in productia de alimente constd in diversitatea produselor sale si caracteristicile
specifice ale acestora, corelate cu diferitele zone geografice si metodele traditionale diverse, oferind atat gusturi
unice, cat si diversitatea si autenticitatea pe care le cautd tot mai mult consumatorii atat in Uniune, cat si in afara
sa.

Avizul din 30 aprilie 2014 (nepublicat incd in Jurnalul Oficial).
Avizul din 2 aprilie 2014 (nepublicat incd in Jurnalul Oficial).
Pozitia Parlamentului European din 15 aprilie 2014 (nepublicatd incd in Jurnalul Oficial) si Decizia Consiliului din 13 octombrie
2014.
Regulamentul (CE) nr. 3/2008 al Consiliului din 17 decembrie 2007 privind actiunile de informare si promovare pentru produsele
agricole pe piata internd si in tdrile terte (JO L 3, 5.1.2008, p. 1).
Regulamentul (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului din 21 noiembrie 2012 privind sistemele din domeniul
calitdtii produselor agricole si alimentare (JO L 343, 14.12.2012, p. 1).
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(6)  Pe langd informatiile privind caracteristicile intrinsece ale produselor agricole si alimentare ale Uniunii, printre
actiunile eligibile se pot numara mesaje usor de inteles de citre consumatori, care se concentreazd, intre altele,
asupra nutritiei, gustului, traditiei, diversititii si culturii.

(7)  Actiunile de informare si de promovare nu ar trebui sd vizeze mdrcile comerciale sau originea produselor. Totusi,
pentru a imbundtdti calitatea si eficacitatea demonstratiilor, a degustirilor §i a materialelor de informare si de
promovare, ar trebui s existe posibilitatea de a mentiona mircile comerciale si originea produsului, cu conditia ca
principiul nediscrimindrii si fie respectat si ca actiunile sd nu incurajeze consumul unui produs exclusiv datoritd
originii sale. De asemenea, actiunile in cauzi ar trebui si respecte principiile generale ale dreptului Uniunii, fird a
ingradi libera circulatie a produselor agricole si alimentare, ceea ce ar constitui o incilcare a articolului 34 din
Tratatul privind functionare Uniunii Europene (TFUE). Ar trebui stabilite norme specifice privind vizibilitatea
mdrcilor si originii in raport cu mesajul principal al Uniunii in cadrul unei campanii.

(8)  Uniunea exportd, in principal, produse agricole finale, inclusiv produse agricole care nu sunt previzute la anexa I la
TFUE. In consecintd, actiunile de informare si de promovare ar trebui si includd anumite produse, care nu sunt
previdzute in anexa I la TFUE. Astfel, s-ar asigura consecventa cu alte sisteme ale politicii agricole comune (PAC),
cum ar fi sistemele europene de calitate, care vizeazd deja astfel de produse.

(9)  Actiunile Uniunii de informare si de promovare a vinurilor previzute prin PAC reprezintd una dintre masurile
fundamentale ale programelor de ajutor din sectorul vitivinicol. Numai vinul cu denumire de origine sau indicatie
geograficd protejatd, precum si vinurile pentru care se indicd soiul de vitd-de-vie ar trebui si poatd beneficia de
actiunile de informare si de promovare. In cazul programelor simple, programul in cauzi ar trebui sd cuprindd, de
asemenea, un alt produs agricol sau alimentar. In mod similar, Regulamentul (UE) nr. 508/2014 al Parlamentului
European si al Consiliului () prevede promovarea produselor provenite din pescuit si acvaculturd. In consecints,
eligibilitatea produselor provenite din pescuit si acvaculturd mentionate in anexa I la Regulamentul (UE) nr.
1379/2013 al Parlamentului European si al Consiliului (3) pentru actiunile de informare si de promovare din
cadrul acestui sistem ar trebui sd se limiteze numai la produsele provenite din pescuit si acvaculturd care sunt
asociate cu un alt produs agricol sau alimentar.

(10)  Produsele vizate de sistemele de calitate ale Uniunii si de sistemele de calitate recunoscute de statele membre ar
trebui sd fie eligibile pentru actiunile de informare si de promovare, intrucdt aceste sisteme oferd sigurantd
consumatorilor in ceea ce priveste calitatea si caracteristicile produsului sau procesului utilizat, crednd valoare
addugatd pentru produsele respective si sporind oportunititile lor pe piatd. De asemenea, metoda de productie
ecologicd, precum si simbolul grafic al produselor agricole de calitate specifice regiunilor ultraperiferice ar trebui sa
poatd face obiectul actiunilor de informare si de promovare.

(11)  In perioada 2001-2011, numai 30 % din bugetul consacrat actiunilor de informare si de promovare a vizat pietele
din tari terte, desi aceste piete oferd un important potential de crestere. In consecinti, este nevoie si se prevadd
modalitti specifice pentru a incuraja realizarea unui mai mare numair de actiuni de informare si de promovare in
favoarea produselor agricole ale Uniunii in tari terte, in special prin furnizarea unui sprijin financiar crescut.

(12)  Pentru a garanta eficacitatea actiunilor de informare si de promovare realizate, acestea ar trebui sa fie elaborate in
cadrul programelor de informare si de promovare. PAnd acum, aceste programe au fost prezentate de citre
organizatii profesionale sifsau interprofesionale. Pentru a creste numdrul actiunilor propuse si pentru a le imbu-
natdti calitatea, ar trebui si se lirgeascd plaja de beneficiari pentru a include organizatiile de producitori si
asociatiile acestora, grupurile si organismele din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv si activitate informarea
si promovarea pentru produsele agricole.

(13)  Actiunile de informare si de promovare cofinantate de Uniune ar trebui si demonstreze ci au o dimensiune
specificd Uniunii. In acest sens si pentru a evita o dispersie a mijloacelor si pentru a creste vizibilitatea Europei prin
aceste actiuni de informare §i de promovare pentru produsele agricole si pentru anumite produse alimentare, este
necesar sa se prevada infiintarea unui program de lucru care si defineascd priorititile strategice ale acestor actiuni
in ceea ce priveste populatia, produsele, sistemele sau pietele care trebuie vizate, precum si caracteristicile mesajelor

(") Regulamentul (UE) nr. 508/2014 al Parlamentului European si al Consiliului din 15 mai 2014 privind Fondul european pentru
pescuit si afaceri maritime §i de abrogare a Regulamentelor (CE) nr. 2328/2003, (CE) nr. 861/2006, (CE) nr. 1198/2006 si (CE) nr.
791/2007 ale Consiliului si a Regulamentului (UE) nr. 1255/2011 al Parlamentului European si al Consiliului (JO L 149, 20.5.2014,
p- 1).

(%) Regulamentul (UE) nr. 1379/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 11 decembrie 2013 privind organizarea comund a
pietelor in sectorul produselor pescdresti si de acvaculturd, de modificare a Regulamentelor (CE) nr. 1184/2006 si (CE) nr. 1224/2009
ale Consiliului si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 104/2000 al Consiliului (JO L 354, 28.12.2013, p. 1).
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(14)
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(16)

17)

(18)

(20)

de informare si de promovare care urmeazd a fi transmise. Programul ar trebui elaborat pe baza obiectivelor
generale si specifice stabilite de prezentul regulament si ar trebui sd tind seama de oportunititile de pe piete si de
necesitatea de a completa si consolida actiunile realizate de statele membre si de operatori atit pe piata Uniunii, cat
si in tdrile terte cu scopul de a garanta faptul ci politica de informare si de promovare este coerentd. In acest scop,
la elaborarea programului respectiv, Comisia ar trebui si consulte statele membre si partile interesate relevante.

Programul de lucru ar trebui sd prevadd, printre altele, masuri specifice pentru a rdspunde in cazul unor perturbiri
grave ale pietei, al pierderii increderii consumatorilor sau al altor probleme specifice. De asemenea, Comisia ar
trebui sd tind seama mai ales de pozitia predominantd a intreprinderilor mici si mijlocii in sectorul agroalimentar,
sector care beneficiazd de misurile exceptionale previzute la articolele 219, 220 si 221 din Regulamentul (UE) nr.
1308/2013 al Parlamentului European si al Consiliului (!) si, pentru actiunile care vizeazd tdri terte, de acordurile
de liber schimb care intrd sub incidenta politicii comerciale a Uniunii. La elaborarea programului respectiv, Comisia
ar trebui sd ia in considerare si dezavantajele regiunilor montane, insulare si ultraperiferice ale Uniunii.

Pentru a asigura punerea in aplicare eficace a actiunilor de informare si de promovare, ar trebui ca executarea lor si
fie incredintatd unor organisme insircinate cu punerea in aplicare selectionate in urma unei proceduri competitive.
Cu toate acestea, in cazuri justificate in mod corespunzitor, organizatiile care formuleazd propuneri ar trebui si
aibd posibilitatea de a pune in aplicare direct anumite pirti ale programului lor.

Comisia ar trebui si poatd realiza actiuni de informare si de promovare din proprie initiativa, inclusiv misiuni la
nivel inalt, in special pentru a contribui la deschiderea de noi piete. De asemenea, Comisia ar trebui sd poatd
desfisura propriile campanii pentru a rdspunde in mod prompt si eficace in cazul unor perturbari grave ale piegei
sau al pierderii increderii consumatorilor. Dacd este necesar, Comisia ar trebui sd isi revizuiascd initiativele care
planificd realizarea acestor campanii. Creditele alocate programelor de informare §i de promovare simple sau
multinationale in curs de desfisurare nu ar trebui sd fie reduse in cazul actiunilor realizate de Comisie in
situatii de acest tip.

Pe langd aceste actiuni de informare si de promovare, Comisia ar trebui si dezvolte si si coordoneze servicii de
asistentd tehnicd la nivelul Uniunii, cu scopul de a ajuta operatorii si participe la programele cofinantate, si
realizeze campanii eficace sau sd 1si dezvolte activittile de export. Aceste servicii ar trebui sd includi indeosebi
elaborarea de orientdri care sd ajute potentialii beneficiari si se conformeze normelor si procedurilor aferente
acestei politici.

Eforturile de promovare a produselor Uniunii pe pietele tarilor terte sunt in anumite cazuri subminate de
concurenta cu imitatii sau produse contraficute. Serviciile de asistentd tehnicd dezvoltate de Comisie ar urma si
includd acordarea de consiliere pentru sector in ceea ce priveste protejarea produselor Uniunii de practici de imitare
sau contrafacere.

Simplificarea cadrului de reglementare al PAC reprezintd o prioritate importantd a Uniunii. O astfel de abordare ar
trebui sd se aplice si prezentului regulament. In special, ar trebui sd se revizuiasci principiile de gestiune adminis-
trativd a programelor de informare si de promovare in scopul simplificirii acestora si sd se permitd Comisiei sa
stabileascd regulile si procedurile aplicabile depunerii, evaludrii si selectiei propunerilor de programe. Cu toate
acestea, Comisia ar trebui si se asigure cd statele membre sunt informate in timp util cu privire la toate programele
propuse si selectionate. Informatiile respective ar trebui sd cuprindd in special numdrul de propuneri primite, statele
membre si sectoarele vizate §i rezultatul evaludrii propunerilor in cauzd.

Cooperarea dintre operatorii economici din diferitele state membre contribuie in mod substantial la cresterea
valorii adiugate a Uniunii si la o mai mare vizibilitate a diversititii produselor agricole ale Uniunii. in pofida
prioritdtii acordate programelor elaborate impreund de citre organizatiile care formuleazd propuneri din diferite
state membre, aceste programe nu au reprezentat in perioada 2001-2011 decit 16 % din bugetul consacrat
actiunilor de informare si de promovare. Prin urmare, ar trebui s se prevadd noi mdsuri, in special in ceea ce
priveste gestiunea programelor multinationale, pentru a trece peste obstacolele actuale in calea punerii in aplicare a
acestora.

(") Regulamentul (UE) nr. 1308/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17 decembrie 2013 de instituire a unei organizari
comune a pietelor produselor agricole si de abrogare a Regulamentelor (CEE) nr. 922/72, (CEE) nr. 234/79, (CE) nr. 1037/2001 si
(CE) nr. 1234/2007 ale Consiliului (JO L 347, 20.12.2013, p. 671).
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(21)  Ar trebui stabilite norme de finantare. Ca reguld generald, Uniunea ar trebui sd acopere doar o parte din finantarea
programelor, pentru a se asigura cd organizatiile interesate care formuleazd propuneri isi asuma responsabilititile
ce le revin. Cu toate acestea, anumite costuri administrative si de personal care nu sunt legate de executarea PAC
sunt parte integrantd din actiunile de informare si de promovare si ar trebui sd fie eligibile pentru finantare din
partea Uniunii.

(22)  Fiecare mdsurd ar trebui si facd obiectul monitorizdrii si evaludrii in vederea imbundtitirii calitdtii si pentru
demonstrarea eficacititii sale. In acest context, ar trebui si se stabileasci o listd a indicatorilor si si se evalueze
impactul politicii de promovare in raport cu obiectivele sale de politici. Comisia ar trebui s stabileascd un cadru
de monitorizare si de evaluare pentru aceastd politici consecvent cu cadrul comun de monitorizare si de evaluare
al PAC.

(23) Pentru a completa sau modifica anumite elemente neesentiale din prezentul regulament, ar trebui sd se delege
Comisiei competenta de a adopta acte delegate in conformitate cu articolul 290 din TFUE. Respectiva delegare ar
trebui sd includd completarea listei din anexa I la prezentul regulament, criteriile de eligibilitate pentru organizatiile
care formuleazd propuneri, conditiile privind procedura competitivd pentru selectionarea organismelor insdrcinate
cu punerea in aplicare, conditiile specifice de eligibilitate cu privire la programele simple, costurile actiunilor de
informare si de promovare si costurile administrative si de personal, precum si dispozitiile care s faciliteze
tranzitia de la Regulamentul (CE) nr. 3/2008 la prezentul regulament. Este deosebit de important ca, in timpul
lucrarilor pregdtitoare, Comisia sd organizeze consultdri adecvate, inclusiv la nivel de experti. Atunci cand
pregiteste si elaboreazd acte delegate, Comisia ar trebui sd asigure o transmitere simultand, in timp util si
adecvatd a documentelor relevante citre Parlamentul European si Consiliu.

(24)  Pentru a asigura conditii uniforme de punere in aplicare a prezentului regulament, ar trebui conferite competente
de executare Comisiei in ceea ce priveste norme detaliate privind vizibilitatea marcilor comerciale in contextul
demonstratiilor sau degustirilor de produse si pe materialele de informare §i de promovare, precum si vizibilitatea
originii produselor pe materialele de informare si de promovare; programele anuale de lucru, selectionarea
programelor simple; norme detaliate in temeiul cirora organizatia care formuleazd propuneri poate fi autorizatd
sd execute ea insdsi anumite parti ale programului simplu; modalititile de punere in aplicare, monitorizare si
control al programelor simple; normele privind incheierea de contracte pentru punerea in aplicare a programelor
simple selectionate in temeiul prezentului regulament; i cadrul comun pentru evaluarea impactului programelor,
precum si un sistem de indicatori. Competentele respective ar trebui s fie exercitate in conformitate cu Regula-
mentul (UE) nr. 182/2011 al Parlamentului European si al Consiliului (*).

(25) Deoarece, tinand seama de legdturile existente intre politica de promovare si celelalte instrumente ale PAC, de
garantia multianuald a finantirilor din partea Uniunii si de concentrarea acesteia pe priorititi mai clar definite,
obiectivele prezentului regulament nu pot fi realizate in mod satisficitor de citre statele membre, dar pot fi
realizate mai bine la nivelul Uniunii, aceasta poate adopta masuri in conformitate cu principiul subsidiaritatii, astfel
cum este definit la articolul 5 din Tratatul privind Uniunea Europeand. In conformitate cu principiul
proportionalitatii, astfel cum este definit la articolul mentionat, prezentul regulament nu depéseste ceea ce este
necesar pentru realizarea obiectivelor mentionate,

ADOPTA PREZENTUL REGULAMENT:

CAPITOLUL 1
DISPOZITII GENERALE
Articolul 1
Obiect

Prezentul regulament stabileste conditiile in care actiunile de informare si de promovare referitoare la produsele agricole si
anumite produse alimentare pe bazd de produse agricole, puse in aplicare pe piata internd sau in tari terte (denumite in
continuare ,actiuni de informare §i de promovare”), pot fi finantate de la bugetul Uniuni, integral sau partial.

Articolul 2
Obiective generale si specifice ale actiunilor de informare si de promovare
(I)  Obiectivul general al actiunilor de informare si de promovare este de a creste competitivitatea sectorului agricol din

Uniune.

(") Regulamentul (UE) nr. 182/2011 al Parlamentului European si al Consiliului din 16 februarie 2011 de stabilire a normelor si
principiilor generale privind mecanismele de control de citre statele membre al exercitdrii competentelor de executare de citre
Comisie (JO L 55, 28.2.2011, p. 13).
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(2)  Obiectivele specifice ale actiunilor de informare si de promovare sunt:

(a) cresterea gradului de constientizare cu privire la calitdtile produselor agricole ale Uniunii si standardele inalte impuse
metodelor de productie in Uniune;

(b) cresterea competitivitdtii produselor agricole si a anumitor produse alimentare din Uniune si a consumului acestor
produse si cresterea vizibilititii lor atdt in Uniune, cit si in afara sa;

(c) cresterea nivelului de cunoastere si recunoastere a sistemelor de calitate ale Uniunii;

(d) cresterea cotei de piatd a produselor agricole si a anumitor produse alimentare din Uniune, acordindu-se o atentie
deosebitd pietelor din tdrile terte cu cel mai mare potential de crestere,

(e) restabilirea conditiilor normale de piatd in cazul unor perturbari grave ale pietei, al pierderii increderii consumatorilor
si al altor probleme specifice.

Articolul 3
Descrierea actiunilor de informare si de promovare

Actiunile de informare si de promovare vizeaza:

(a) sublinierea caracterului specific al metodelor de productie agricold in Uniune, in special din punctul de vedere al
sigurantei alimentelor, trasabilitatii, autenticitdtii, etichetdrii, aspectelor nutritionale si de sinitate, bundstirii anima-
lelor, respectdrii mediului si sustenabilitdtii, precum si al caracteristicilor produselor agricole si alimentare, in special in
ceea ce priveste calitatea, gustul, diversitatea sau traditiile;

(b) cresterea gradului de constientizare al consumatorilor cu privire la autenticitatea produselor din categoria denumirilor
de origine protejate, a indicatiilor geografice protejate si a specialititilor traditionale garantate.

Actiunile respective constau in special in campanii de relatii publice si de informare, putind lua, de asemenea, forma
participdrii la evenimente, targuri si expozitii de importantd nationald, europeand si internationala.

Articolul 4
Caracteristicile actiunilor

(I)  Actiunile de informare si de promovare nu vizeazd maircile comerciale. Cu toate acestea, mircile comerciale pot fi
vizibile in contextul demonstratiilor sau degustirilor de produse si pe materialele promotionale, cu conditia si fie
respectat principiul nediscrimindrii §i ca trasitura generald a actiunilor de a nu viza mdrci comerciale si rimand
neschimbatd. Principiul nediscrimindrii se aplicd pentru a asigura egalitatea de tratament si de acces a tuturor mdrcilor
organizatiilor care formuleazd propuneri si egalitatea de tratament pentru statele membre. Fiecare marca este vizibild in
aceeasi mdsurd, iar prezentarea sa graficd utilizeazd un format mai mic decit mesajul principal al Uniunii in cadrul
campanie. Sunt prezentate mai multe mirci, cu exceptia cazurilor justificate in mod corespunzitor, specifice situatiei
statelor membre implicate.

(2)  Actiunile de informare si de promovare nu vizeazd originea produsului. Actiunile in cauzd nu au drept scop
incurajarea consumului unui produs doar pe baza originii sale. Cu toate acestea, originea produselor poate fi vizibild pe
materialele de informare si de promovare, cu respectarea urmdtoarelor norme:

(a) pe piata internd, mentiunea originii trebuie sa fie intotdeauna in plan secund in raport cu mesajul principal al Uniunii
in cadrul campanie;

(b) in tarile terte, mentiunea originii poate fi pe acelasi plan cu mesajul principal al Uniunii in cadrul campaniei;

(c) in cazul produselor recunoscute in cadrul sistemelor de calitate mentionate la articolul 5 alineatul (4) litera (a),
originea inregistratd in denumire poate fi mentionati fird restrictii.

(3)  Comisia adoptd acte de punere in aplicare prin care se stabilesc norme detaliate referitoare la:
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(a) vizibilitatea marcilor comerciale in contextul demonstratiilor sau degustdrilor si pe materialele de informare si de
promovare, astfel cum se mentioneazd la alineatul (1), precum si conditiile uniforme in temeiul cirora poate fi
mentionatd o singurd marcd; si

(b) vizibilitatea originii produselor pe materialele de informare si de promovare, astfel cum se mentioneazd la alineatul

2).

Respectivele acte de punere in aplicare se adoptd in conformitate cu procedura de examinare mentionatd la articolul 23
alineatul (2).

Atticolul 5
Produse si sisteme eligibile

(I)  Actiunile de informare si de promovare pot viza urmitoarele produse:
(a) produsele enumerate in lista cuprinsd in anexa I la TFUE, cu exceptia tutunului;
(b) produsele enumerate in anexa I la prezentul regulament;

(c) bauturile spirtoase cu indicatie geograficd protejatd in temeiul Regulamentului (CE) nr. 110/2008 al Parlamentului
European si al Consiliului (*).

(2)  Pentru a tine seama de evolutia pietei, Comisia este imputernicitd sd adopte acte delegate, in conformitate cu
articolul 22, de completare a listei din anexa I la prezentul regulament cu alte produse alimentare.

(3)  In pofida alineatului (1):

(a) actiunile de informare si de promovare pot viza numai vinul cu denumire de origine sau indicatie geografici protejati,
precum si vinurile pentru care se indicd soiul vitei-de-vie; in cazul programelor simple mentionate la articolul 6
alineatul (3), programul in cauzd trebuie s vizeze si alte produse mentionate la alineatul (1) literele (a) si (b);

(b) in ceea ce priveste bauturile spirtoase mentionate la alineatul (1) litera (c), vinul, astfel cum este mentionat la litera (a)
din prezentul alineat, si berea, actiunile care vizeazd piata internd sunt limitate la informarea consumatorilor privind
sistemele mentionate la alineatul (4) si consumul responsabil al bauturilor in cauzi;

(c) produsele provenite din pescuit si acvaculturd mentionate in anexa I la Regulamentul (UE) nr. 1379/2013 pot face
obiectul actiunilor de informare §i de promovare numai dacd si alte produse mentionate la alineatul (1) fac obiectul
programului in cauza.

(4)  Actiunile de informare si de promovare pot viza urmdtoarele sisteme:

(a) sistemele de calitate stabilite prin Regulamentul (UE) nr. 1151/2012, prin Regulamentul (CE) nr. 110/2008 si la
articolul 93 din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013;

(b) metoda de productie ecologicd, astfel cum este definitd prin Regulamentul (CE) nr. 834/2007 al Consiliului (%);

(c) simbolul grafic al produselor agricole de calitate specifice regiunilor ultraperiferice, astfel cum este mentionat la
articolul 21 din Regulamentul (UE) nr. 228/2013 al Parlamentului European si al Consiliului (3);

(") Regulamentul (CE) nr. 110/2008 al Parlamentului European si al Consiliului din 15 januarie 2008 privind definirea, desemnarea,
prezentarea, etichetarea si protectia indicatiilor geografice ale bauturilor spirtoase si de abrogare a Regulamentului (CEE) nr. 1576/89
al Consiliului (JO L 39, 13.2.2008, p. 16).

(%) Regulamentul (CE) nr. 834/2007 al Consiliului din 28 iunie 2007 privind productia ecologici si etichetarea produselor ecologice,
precum si de abrogare a Regulamentului (CEE) nr. 2092/91 (JO L 189, 20.7.2007, p. 1).

(’) Regulamentul (UE) nr. 228/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 13 martie 2013 privind masurile specifice din
domeniul agriculturii in favoarea regiunilor ultraperiferice ale Uniunii si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 247/2006 al
Consiliului (JO L 78, 20.3.2013, p. 23).
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(d) sistemele de calitate mentionate la articolul 16 alineatul (1) literele (b) si (c) din Regulamentul (UE) nr. 1305/2013 al
Parlamentului European si al Consiliului ().
CAPITOLUL 1I
PUNEREA IN APLICARE A ACTIUNILOR DE INFORMARE SI DE PROMOVARE

SECTIUNEA 1

Dispozitii comune

Articolul 6
Tipuri de actiuni

(1) Actiunile de informare si de promovare iau forma:

3

(a) programelor de informare si de promovare (denumite in continuare ,programe”); si
(b) actiunilor la initiativa Comisiei mentionate la articolul 9.

(2)  Programele constau intr-un set coerent de operatiuni si sunt puse in aplicare pe o perioadd de timp de cel putin un
an si de cel mult trei ani.

(3)  Programele simple, pentru care se prevdd detalii in sectiunea 2 din prezentul capitol, pot fi prezentate de una sau
mai multe organizatii care formuleazd propuneri mentionate la articolul 7 alineatul (1) litera (a), (c) sau (d) care provin
din acelasi stat membru.

(4)  Programele multinationale, pentru care se prevdd detalii in sectiunea 3 din prezentul capitol, pot fi prezentate de:

(a) cel putin doud organizatii care formuleazd propuneri, mentionate la articolul 7 alineatul (1) litera (a), (c) sau (d), care
provin din cel putin doud state membre; sau

(b) una sau mai multe organizatii din Uniune mentionate la articolul 7 alineatul (1) litera (b).

Atrticolul 7
Organizatiile care formuleazd propuneri

(1)  Programul poate fi propus de:

(a) organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite intr-un stat membru si reprezentative pentru sectorul sau
sectoarele in cauzd in statul membru respectiv, in special organizatiile interprofesionale mentionate la articolul 157
din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013 si grupurile definite la articolul 3 punctul 2 din Regulamentul (UE) nr.
1151/2012, cu conditia si fie reprezentative pentru denumirea protejatd in temeiul celui din urmi regulament,
care face obiectul programului respectiv;

(b) organizatii profesionale sau interprofesionale din Uniune reprezentative pentru sectorul sau sectoarele relevante la
nivelul Uniunii;

(c) organizatii de producitori sau asociatii de organizatii de producdtori mentionate la articolele 152 si 156 din
Regulamentul (UE) nr. 1308/2013, care au fost recunoscute de un stat membru;

(d) organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv si activitate actiunile de informare si de promovare pentru
produsele agricole si care au fost insdrcinate de statele membre sd indeplineascd o misiune de serviciu public in acest
sector, definitd in mod clar; aceste organisme trebuie si fie deja stabilite in mod legal in statul membru respectiv cu
cel putin doi ani inainte de data lansirii cererii de propuneri mentionate la articolul 8 alineatul (2).

(2) Comisia este imputernicitd si adopte acte delegate, in conformitate cu articolul 22, de stabilire a conditiilor
specifice conform cdrora toate organizatiile care formuleazd propuneri, grupurile sau organismele mentionate la
alineatul (1) pot prezenta un program. Conditiile respective garanteazi in special cd organizatiile, grupurile si organismele
respective sunt reprezentative, iar programul este suficient de amplu.

(") Regulamentul (UE) nr. 1305/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17 decembrie 2013 privind sprijinul pentru
dezvoltare rurald acordat din Fondul european agricol pentru dezvoltare rurald (FEADR) si de abrogare a Regulamentului (CE) nr.
1698/2005 al Consiliului (JO L 347, 20.12.2013, p. 487).
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Articolul 8
Programul anual de lucru

(1)  Comisia adoptd acte de punere in aplicare, prin care stabileste pentru fiecare an un program anual de lucru care
prevede obiectivele operationale de urmdrit, priorititile operagionale, rezultatele preconizate, metodele de punere in
aplicare si suma totald a planului de finantare. Programul anual de lucru respectiv si, in special, priorititile operationale
ale acestuia respectd obiectivele generale si specifice previzute la articolul 2. In special, programul prevede modalititi
temporare specifice de rdspuns in cazul unor perturbiri grave ale pietei, al pierderii increderii consumatorilor sau al altor
probleme specifice astfel cum se mentioneaza la articolul 2 alineatul (2) litera (). Acesta contine, de asemenea, princi-
palele criterii de evaluare, o descriere a actiunilor care urmeazd si fie finantate, o indicare a sumelor alocate fiecdrui tip de
actiune, un calendar orientativ al punerii in aplicare i, pentru granturi, nivelul maxim al contributiei financiare a Uniunii.
Actele respective de punere in aplicare se adoptd in conformitate cu procedura de examinare mentionati la articolul 23
alineatul (2).

(2)  Programul de lucru mentionat la alineatul (1) este pus in aplicare, atdt in cazul programelor simple, cat si al
programelor multinationale, prin publicarea de citre Comisie a unor cereri de propuneri, in conformitate cu partea I titlul
VI din Regulamentul (UE, Euratom) nr. 966/2012 al Parlamentului European si al Consiliului (!).

Articolul 9
Actiuni la initiativa Comisiei

(I)  Comisia poate realiza actiuni de informare si de promovare astfel cum se prevede la articolul 3, inclusiv campanii,
in cazul unor perturbari grave ale pietei, al pierderii increderii consumatorilor sau al altor probleme specifice astfel cum se
mentioneaza la articolul 2 alineatul (2) litera (e). Aceste actiuni pot lua in special forma unor misiuni la nivel inalt sau a
unei participdri la targuri comerciale si la expozitii de importantd internationald, prin standuri, sau operatiuni care au
drept scop promovarea imaginii produselor din Uniune.

(2)  Comisia dezvoltd servicii de asistentd tehnic, mai ales in vederea:
(a) favorizdrii cunoasterii diferitelor piete, inclusiv prin reuniuni de afaceri de prospectare;

(b) mentinerii unei retele profesionale dinamice in jurul politicii de informare si de promovare, inclusiv prin acordarea de
consiliere sectorului privind riscurile legate de imitatii si produse contraficute in tdrile terte; si

(c) imbundtatirii cunostintelor privind normele Uniunii referitoare la elaborarea si punerea in aplicare a programelor.

Articolul 10
Interzicerea dublei finantari

Actiunile de informare si de promovare finantate in temeiul prezentului regulament nu fac obiectul altei contributii
financiare din bugetul Uniunii.

SECTIUNEA 2
Punerea in aplicare si gestiunea programelor simple
Articolul 11
Selectarea programelor simple

(I)  Comisia evalueazd si selecteazd propunerile de programe simple primite ca rispuns la cererea de propuneri
mentionatd la articolul 8 alineatul (2). Comisia este imputernicitd sd adopte acte delegate in conformitate cu articolul 22
de stabilire a conditiilor specifice de eligibilitate cu privire la programele simple.

(2)  Comisia adoptd acte de punere in aplicare, prin care stabileste programele simple selectate, modificdrile ulterioare
ale acestora si bugetele corespunzitoare. Actele de punere in aplicare respective se adoptd in conformitate cu procedura
de examinare prevazutd la articolul 23 alineatul (2).

(") Regulamentul (UE, Euratom) nr. 966/2012 al Parlamentului European si al Consiliului din 25 octombrie 2012 privind normele
financiare aplicabile bugetului general al Uniunii §i de abrogare a Regulamentului (CE, Euratom) nr. 1605/2002 al Consiliului (JO
L 298, 26.10.2012, p. 1).
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Articolul 12
Informatii privind selectarea programelor simple

Comisia furnizeazd, in timp util, comitetului mentionat la articolul 23 si, prin urmare, statelor membre informatii cu
privire la toate programele propuse sau selectate.

Fird a aduce atingere Regulamentului (UE, Euratom) nr. 966/2012, Comisia furnizeazd in special:

(a) informatii referitoare la numdrul de propuneri primite, statele membre in care sunt stabilite organizatiile care
formuleazd propuneri, sectoarele implicate si piata sau pietele vizate;

(b) informatii referitoare la rezultatul evaludrii propunerilor si o scurtd descriere a acestora.

Articolul 13
Organisme insircinate cu punerea in aplicare a programelor simple

(1)  Dupd organizarea in mod adecvat a unei proceduri competitive, organizatia care a formulat propunerea selecteazi
organismele care sd pund in aplicare programele simple selectate, in special in vederea garantdrii unei puneri in aplicare
eficace a actiunilor.

Comisia este imputernicitd si adopte acte delegate in conformitate cu articolul 22 prin care se stabilesc conditiile privind
procedura competitivd pentru selectarea organismelor de punere in aplicare mentionate la primul paragraf.

(2)  Prin derogare de la alineatul (1), o organizatie care formuleazd propuneri poate realiza ea insdsi anumite parti ale
programului, in anumite conditii legate de experienta organizatiei care formuleazd propuneri in implementarea actiunilor
de acest tip, de costul unor astfel de actiuni in raport cu preturile normale de pe piatd si de proportia din costul total
reprezentatd de partea programului executatd de organizatia care formuleazd propuneri.

Comisia adoptd acte de punere in aplicare prin care se stabilesc norme detaliate in temeiul cdrora organizatia care
formuleazd propuneri poate fi autorizatd sd realizeze ea insdsi anumite pdrti ale programului. Actele de punere in
aplicare respective se adoptd in conformitate cu procedura de examinare mentionatd la articolul 23 alineatul (2).

Articolul 14
Punerea in aplicare, monitorizarea si controlul programelor simple

(I)  Statele membre in cauzd sunt responsabile de punerea adecvati in aplicare a programelor simple selectate in
conformitate cu articolul 11, precum si de executarea platilor relevante. Statele membre se asigurd ci materialele de
informare si de promovare produse in contextul acestor programe sunt conforme dreptului Uniunii.

Comisia adoptd acte de punere in aplicare prin care se stabilesc modalitdtile de punere in aplicare, monitorizare si control
si normele privind incheierea de contracte pentru punerea in aplicare a programelor simple selectate in temeiul
prezentului regulament. Actele de punere in aplicare respective se adoptd in conformitate cu procedura de examinare
mentionatd la articolul 23 alineatul (2).

(2)  Statele membre asigurd implementarea programelor simple, precum §i monitorizarea si controlul acestora in
conformitate cu Regulamentul (UE) nr. 1306/2013 al Parlamentului European si al Consiliului (*) si in conformitate cu
actele de punere in aplicare care vor fi adoptate in temeiul alineatului (1).

Articolul 15
Dispozitii financiare privind programele simple

(I)  Contributia Uniunii la finantarea programelor simple pe piata internd este de 70 % din cheltuielile eligibile.
Contributia Uniunii la finantarea programelor simple in tdrile terte este de 80 % din cheltuielile eligibile. Restul cheltu-
ielilor sunt exclusiv in sarcina organizatiilor care formuleazd propuneri.

(") Regulamentul (UE) nr. 1306/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17 decembrie 2013 privind finantarea, gestionarea
si monitorizarea politicii agricole comune si de abrogare a Regulamentelor (CEE) nr. 352/78, (CE) nr. 165/94, (CE) nr. 2799/98, (CE)
nr. 814/2000, (CE) nr. 1290/2005 si (CE) nr. 485/2008 ale Consiliului (JO L 347, 20.12.2013, p. 549).
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(2)  Procentele mentionate la alineatul (1) sunt majorate la 85 % in cazul unor perturbari grave ale pietei, al pierderii
increderii consumatorilor sau al altor probleme specifice mentionate la articolul 2 alineatul (2) litera (e).

(3)  Prin derogare de la alineatele (1) si (2), in cazul organizatiilor care formuleazd propuneri stabilite in statele membre
care primesc la 1 ianuarie 2014 sau ulterior asistentd financiard in conformitate cu articolele 136 si 143 din TFUE,
procentele mentionate la alineatul (1) sunt de 75 % si, respectiv, 85 %, iar procentul mentionat la alineatul (2) este de
90 %.

Primul paragraf se aplicd doar in cazul programelor stabilite de Comisie inainte de data de la care statele membre in cauzd
nu mai primesc asistentd financiara.

(4)  Studiile de evaluare a rezultatelor actiunilor de informare si de promovare intreprinse in conformitate cu cadrul
comun mentionat la articolul 25 sunt eligibile pentru finantarea de citre Uniune in conditii similare cu cele aplicabile
programului simplu in cauza.

(5)  Uniunea finanteazd in intregime cheltuielile de expertizd legate de selectarea programelor in temeiul articolului 4
alineatul (2) litera (a) din Regulamentul (UE) nr. 1306/2013.

(6)  Pentru a asigura buna punere in aplicare a programelor simple, organizatiile care formuleazd propuneri furnizeaza
garantii.

(7)  Uniunea finanteaza actiunile de informare si de promovare puse in aplicare pe baza programelor simple in temeiul
articolului 4 alineatul (1) litera (c) din Regulamentul (UE) nr. 1306/2013.

(8)  Comisia este imputernicitd si adopte acte delegate in conformitate cu articolul 22 in ceea ce priveste conditiile
specifice in temeiul cdrora costurile actiunilor de informare si de promovare si, dacd este necesar, costurile administrative
si de personal sunt eligibile pentru finantare din partea Uniunii.

SECTIUNEA 3

Punerea in aplicare si gestiunea programelor multinationale si actiuni realizate la initiativa Comisiei
Articolul 16
Forme de finantare

(I)  Finantarea poate lua una sau mai multe dintre formele previzute prin Regulamentul (UE, Euratom) nr. 9662012,
inclusiv:
(a) granturi pentru programele multinationale;

(b) contracte pentru actiunile realizate la initiativa Comisiei.

(2)  Uniunea finanteazd actiunile de informare si de promovare puse in aplicare pe baza programelor multinationale sau
la initiativa Comisiei in temeiul articolului 4 alineatul (2) litera (a) din Regulamentul (UE) nr. 1306/2013.

Articolul 17

Evaluarea programelor multinationale

Propunerile de programe multinationale sunt evaluate si selectate pe baza criteriilor anuntate in cererea de propuneri
mentionatd la articolul 8 alineatul (2).

Atrticolul 18

Informatii privind implementarea programelor multinationale

Comisia furnizeazd in timp util comitetului mentionat la articolul 23 si, prin urmare, statelor membre informatii cu
privire la toate programele propuse sau selectate.

Articolul 19

Dispozitii financiare privind programele multinationale

(1)  Contributia Uniunii la finantarea programelor multinationale este de 80 % din cheltuielile eligibile. Restul cheltu-
ielilor sunt exclusiv in sarcina organizatiilor care formuleazd propuneri.
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(2)  Procentul mentionat la alineatul (1) este majorat la 85 % in cazul unor perturbari grave ale pietei, al pierderii
increderii consumatorilor sau al altor probleme specifice mentionate la articolul 2 alineatul (2) litera (e).

(3)  Prin derogare de la alineatele (1) si (2), in cazul organizatiilor care formuleazd propuneri stabilite in statele membre
care primesc la 1 ianuarie 2014 sau ulterior asistentd financiard in conformitate cu articolele 136 si 143 din TFUE,
procentele mentionate la alineatele (1) si (2) sunt de 85 % si, respectiv, 90 %.

Primul paragraf se aplicd doar in cazul programelor stabilite de Comisie inainte de data de la care statele membre in cauzd
nu mai primesc asistentd financiard.

Articolul 20
Achizitii publice referitoare la actiunile realizate la initiativa Comisiei

Orice achizitii publice efectuate de Comisiei in numele siu sau impreund cu statele membre fac obiectul normelor
referitoare la achizitii publice stabilite prin Regulamentul (UE, Euratom) nr. 966/2012 si prin Regulamentul delegat
(UE) nr. 1268/2012 al Comisiei (!).

Articolul 21
Protejarea intereselor financiare ale Uniunii

(1)  Comisia ia mdsurile adecvate pentru a se asigura cd, atunci cind actiunile finantate in temeiul prezentei sectiuni
sunt puse in aplicare, interesele financiare ale Uniunii sunt protejate prin aplicarea de masuri preventive impotriva fraudei,
coruptiei si oricdror altor activititi ilegale, prin verificdri eficace si, dacd se descoperd nereguli, prin recuperarea sumelor
platite in mod necuvenit si, daci este cazul, prin aplicarea de sanctiuni administrative si financiare eficace, proportionale si
disuasive.

(2)  Comisia sau reprezentantii sdi si Curtea de Conturi au competenta de a audita, pe baza documentelor si la fata
locului, toti beneficiarii de granturi, contractantii §i subcontractantii care au primit fonduri ale Uniunii.

(3)  Oficiul European de Luptd Antifraudd (OLAF) poate efectua investigatii, inclusiv controale si inspectii la fata locului,
in conformitate cu dispozitiile si procedurile previzute in Regulamentul (UE, Euratom) nr. 883/2013 al Parlamentului
European si al Consiliului (%) si in Regulamentul (Euratom, CE) nr. 2185/96 al Consiliului (}) pentru a stabili dacd au fost
comise acte de fraudd sau coruptie sau orice altd activitate ilegald care afecteazd interesele financiare ale Uniunii in
legdturd cu un acord sau o decizie de grant sau cu un contract care implicd fonduri ale Uniunii.

(4)  Fird a aduce atingere alineatelor (1), (2) si (3), acordurile de cooperare cu tdri terte si cu organizatii internationale,
contractele, acordurile de grant si deciziile privind granturile care rezultd din punerea in aplicare a unui program in
temeiul prezentului regulament contin dispozitii care imputernicesc in mod expres Comisia, Curtea de Conturi si OLAF si
efectueze astfel de audituri si investigatii, in conformitate cu competentele lor respective.

CAPITOLUL III
DISPOZITII FINALE
SECTIUNEA 1
Delegarea de competente si dispozitii de punere in aplicare
Articolul 22
Exercitarea delegirii de competente

(I)  Competenta de a adopta actele delegate este conferitd Comisiei in conditiile prevazute in prezentul articol.

(") Regulamentul delegat (UE) nr. 1268/2012 al Comisiei din 29 octombrie 2012 privind normele de aplicare a Regulamentului (UE,
Euratom) nr. 966/2012 al Parlamentului European si al Consiliului privind normele financiare aplicabile bugetului general al Uniunii
(JO L 362, 31.12.2012, p. 1).

() Regulamentul (UE, Euratom) nr. 883/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 11 septembrie 2013 privind investigatiile
efectuate de Oficiul European de Luptd Antifraudd (OLAF) si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1073/1999 al Parlamentului
European si al Consiliului si a Regulamentului (Euratom) nr. 1074/1999 al Consiliului (O L 248, 18.9.2013, p. 1).

(®) Regulamentul (Euratom, CE) nr. 2185/96 al Consiliului din 11 noiembrie 1996 privind controalele si inspectiile la fata locului
efectuate de Comisie in scopul protejdrii intereselor financiare ale Comunitdtilor Europene impotriva fraudei si a altor abateri (JO
L 292, 15.11.1996, p. 2).
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(2)  Competenta de a adopta acte delegate mentionatd la articolul 5 alineatul (2), articolul 7 alineatul (2), articolul 11
alineatul (1), articolul 13 alineatul (1), articolul 15 alineatul (8) si articolul 29 alineatul (2) este conferitd Comisiei pentru
o perioadd de cinci ani incepand cu 24 noiembrie 2014. Comisia intocmeste un raport privind delegarea de competente
cel tarziu cu noud luni inainte de incheierea perioadei de cinci ani. Delegarea de competente se prelungeste tacit cu
perioade de timp identice, cu exceptia cazului in care Parlamentul European sau Consiliul se opun prelungirii respective
cel tarziu cu trei luni inainte de incheierea fiecdrei perioade.

(3)  Delegarea de competente mentionatd la articolul 5 alineatul (2), articolul 7 alineatul (2), articolul 11 alineatul (1),
articolul 13 alineatul (1), articolul 15 alineatul (8) si articolul 29 alineatul (2) poate fi revocatd in orice moment de citre
Parlamentul European sau de citre Consiliu. Decizia de revocare pune capit delegirii de competente specificatd in decizia
respectivd. Decizia produce efecte din ziua urmdtoare datei publicdrii in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene sau de la o datd
ulterioard mentionatd in decizie. Decizia nu aduce atingere actelor delegate care sunt deja in vigoare.

(4)  De indatd ce adoptd un act delegat, Comisia il notificd simultan Parlamentului European si Consiliului.

(5)  Un act delegat adoptat in temeiul prezentului regulament intrd in vigoare numai in cazul in care nici Parlamentul
European, nici Consiliul nu au formulat obiectiuni in termen de doud luni de la notificarea acestuia cdtre Parlamentul
European si Consiliu sau in cazul in care, inaintea expirdrii termenului respectiv, Parlamentul European si Consiliul au
informat Comisia cd nu vor formula obiectiuni. Aceastd perioadd se poate prelungi cu doud luni, la initiativa Parla-
mentului European sau a Consiliului.

Atrticolul 23
Comitetul

(I)  Comisia este asistatd de Comitetul de gestionare a organizarii comune a pietelor agricole, instituit prin articolul 229
din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013. Respectivul comitet este un comitet in sensul Regulamentului (UE) nr. 182/2011.

(2)  Atunci cind se face trimitere la prezentul alineat, se aplici articolul 5 din Regulamentul (UE) nr. 182/2011.

SECTIUNEA 2
Consultare, evaluare si raport
Articolul 24
Consultarea

In cadrul punerii in aplicare a prezentului regulament, Comisia poate consulta grupul de dialog civil privind calitatea si
promovarea instituit in temeiul Deciziei 2013/767/UE a Comisiei (*).

Articolul 25
Cadrul comun pentru evaluarea impactului actiunilor

In conformitate cu cadrul comun de monitorizare si de evaluare a politicii agricole comune prevazut la articolul 110 din
Regulamentul (UE) nr. 1306/2013, Comisia adoptd acte de punere in aplicare de stabilire a cadrului comun pentru
evaluarea impactului programelor de informare si de promovare finantate in temeiul prezentului regulament, precum si
un sistem de indicatori. Actele de punere in aplicare respective se adoptd in conformitate cu procedura de examinare
mentionatd la articolul 23 alineatul (2).

Toate pirtile interesate comunicd Comisiei toate datele si informatiile necesare pentru a permite evaluarea impactului
actiunilor.

Articolul 26
Raportul

(1)  Pand la 31 decembrie 2018, Comisia prezintd Parlamentului European si Consiliului un raport intermediar privind
aplicarea prezentului regulament. Raportul intermediar respectiv include rata de integrare a diferitelor state membre,
insotit, dupd caz, de propuneri adecvate.

(") Decizia 2013(767|UE a Comisiei din 16 decembrie 2013 de stabilire a unui cadru pentru dialogul civil in probleme reglementate de
politica agricold comund si de abrogare a Deciziei 2004/391/CE (JO L 338, 17.12.2013, p. 115).
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(2)  Pand la 31 decembrie 2020, Comisia prezintd Parlamentului European si Consiliului un raport privind aplicarea
prezentului regulament, insotit, dupi caz, de propuneri adecvate.
SECTIUNEA 3
Ajutoare de stat, abrogare, dispozitii tranzitorii, intrare in vigoare si data aplicrii
Articolul 27
Ajutoare de stat

Prin derogare de la articolul 211 alineatul (1) din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013 si de la articolul 3 din Regulamentul
(CE) nr. 1184/2006 al Consiliului (!), precum si in temeiul articolului 42 primul paragraf din TFUE, articolele 107, 108 si
109 din TFUE nu se aplicd plitilor efectuate de statele membre in temeiul prezentului regulament si in conformitate cu
dispozitiile acestuia, nici contributiilor financiare provenite in urma incasdrilor parafiscale, contributiilor obligatorii sau
altor instrumente financiare ale statelor membre, in cazul programelor eligibile pentru sprijin din partea Uniunii pe care
Comisia le-a selectionat in conformitate cu prezentul regulament.

Articolul 28

Abrogare
Regulamentul (CE) nr. 3/2008 se abroga.
Trimiterile la regulamentul abrogat se interpreteaza ca trimiteri la prezentul regulament si se citesc in conformitate cu
tabelul de corespondentd din anexa II la prezentul regulament.

Articolul 29

Dispozitii tranzitorii

(I)  Regulamentul (CE) nr. 3/2008 continud si se aplice actiunilor de informare si de promovare pentru care Comisia a

decis finantarea inainte de 1 decembrie 2015.

(2)  Comisia este imputernicitd s adopte acte delegate in conformitate cu articolul 22 pentru a asigura tranzitia intre
aplicarea Regulamentului (CE) nr. 3/2008 si a prezentului regulament.

Articolul 30
Intrare in vigoare si data aplicirii

Prezentul regulament intrd in vigoare in a doudzecea zi de la data publicirii in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene.

Se aplicd de la 1 decembrie 2015.

Prezentul regulament este obligatoriu in toate elementele sale si se aplicd direct in toate statele
membre.

Adoptat la Strasbourg, 22 octombrie 2014.

Pentru Parlamentul European Pentru Consiliu
Presedintele Presedintele
M. SCHULZ B. DELLA VEDOVA

(") Regulamentul (CE) nr. 1184/2006 al Consiliului din 24 julic 2006 de aplicare a anumitor norme de concurentd in domeniul
productiei si comertului cu produse agricole (JO L 214, 4.8.2006, p. 7).
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ANEXA 1

Produse mentionate la articolul 5 alineatul (1) litera (b)

(@) Bere

(b) Ciocolatd si produse derivate
(c) Paine, produse de patiserie, prdjituri, produse de cofetdrie, biscuiti si alte produse de panificatie
(d) Bauturi produse din extracte de plante

(e) Paste fdinoase

(f) Sare

(¢) Gume si rasini naturale

(h) Pastd de mustar

(i) Porumb dulce

() Bumbac
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ANEXA 1I

Tabel de corespondentd

mentionat la articolul 28

Regulamentul (CE) nr. 3/2008

Prezentul regulament

Articolul 1 alineatul (1) primul paragraf
Articolul 1 alineatul (1) al doilea paragraf
Articolul 1 alineatul (2)

Articolul 2

Articolele 3 si 4

Articolul 5

Articolul 6 alineatul (1)

Articolul 6 alineatul (2)

Articolul 7

Articolul 8

Articolul 9

Articolul 10

Articolul 11

Articolul 12 alineatul (1)

Articolul 12 alineatul (2)

Articolul 13 alineatul (1)

Articolul 13 alineatul (2) primul paragraf
Articolul 13 alineatul (2) al doilea paragraf
Articolul 13 alineatul (2) al treilea paragraf
Articolul 13 alineatele (3), (4) si (5)
Articolul 13 alineatul (6)

Articolul 14

Articolele 15 si 16

Articolul 17
Articolul 18
Articolul 19

Articolul 20

Articolul 1

Articolul 6 alineatul (1) litera (a)
Articolul 4 alineatele (1) si (2)
Articolul 3

Articolul 5

Articolul 8

Articolul 7

Articolele 11, 12 si 17

Articolul 9

Articolul 13

Articolul 14
Articolul 16 alineatul (1) litera (b)

Articolul 15 alineatele (1), (2) si (3) si articolul 19

Articolul 27

Articolul 15 alineatele (5) si (7) si articolul 16 alineatul (2)
Articolul 4 alineatul (3), articolul 5 alineatul (2), articolul 7
alineatul (2), articolul 8 alineatul (1), articolele 11 si 13,
articolul 14 alineatul (1), articolul 15 alineatul (8), articolele
22, 23, 25 si 29

Articolul 24

Articolul 26

Articolul 28

Articolul 30
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